Założenia projektu „Karta parkingowa – kampania informacyjna” (konkurs nr 14)

Załącznik nr 1 do Ogłoszenia z dnia 18 sierpnia 2014 r.
czternastego konkursu o zlecenie realizacji zadań
Założenia projektu o którego powierzenie realizacji mogą ubiegać się organizacje pozarządowe w ramach czternastego konkursu o zlecenie realizacji zadań, ogłoszonego przez PFRON na podstawie art. 36 ustawy z dnia 27 sierpnia 1997 r. o rehabilitacji zawodowej i społecznej oraz zatrudnianiu osób niepełnosprawnych

I.
Nazwa projektu

„Karta parkingowa – kampania informacyjna”.
II.
Cel programowy

Cel programowy 6: upowszechnianie pozytywnych postaw społecznych wobec osób niepełnosprawnych i wiedzy dotyczącej niepełnosprawności.

III.
Cel ogólny projektu

Rozpowszechnienie wiedzy o zmianach w przepisach prawnych dotyczących kart parkingowych.

IV.
Cele szczegółowe projektu

1. Poinformowanie osób niepełnosprawnych o nowych zasadach wydawania kart parkingowych, a także uprawnieniach i obowiązkach wynikających z posiadania kart parkingowych.
2. Poinformowanie placówek zajmujących się opieką, rehabilitacją lub edukacją osób niepełnosprawnych o nowych zasadach wydawania kart parkingowych, a także uprawnieniach i obowiązkach wynikających z posiadania kart parkingowych.
3. Poinformowanie społeczeństwa o zmianach wprowadzonych do ustawy Prawo o ruchu drogowym związanych z wydawaniem kart parkingowych oraz z korzystaniem z tych kart.
4. Zwiększenie świadomości w zakresie konieczności wdrożenia nowych zasad wydawania kart parkingowych.
V.
Adresaci projektu

1. Osoby niepełnosprawne, ze szczególnym uwzględnieniem:

1) osób niepełnosprawnych zaliczonych do znacznego albo umiarkowanego stopnia niepełnosprawności mających znacznie ograniczone możliwości samodzielnego poruszania się,
2) osób niepełnosprawnych, które nie ukończyły 16 roku życia mających znacznie ograniczone możliwości samodzielnego poruszania się.

2. Placówki zajmujące się opieką, rehabilitacją lub edukacją osób niepełnosprawnych mających znacznie ograniczone możliwości samodzielnego poruszania się.

3. Społeczeństwo kraju, ze szczególnym uwzględnieniem osób z bezpośredniego otoczenia osób niepełnosprawnych (rodzina, opiekunowie).
VI.
Zakres informacji przekazywanych w ramach kampanii informacyjnej

Nowelizacja przepisów prawnych dotyczących kart parkingowych, między innymi:

1) nowe zasady wydawania kart parkingowych, w tym:

a) osoby i podmioty uprawnione do ubiegania się o wydanie kart parkingowych,
b) organy uprawnione do wydawania kart parkingowych,
c) dokumenty niezbędne podczas ubiegania się o wydanie kart parkingowych,

d) okres ważności kart parkingowych, z uwzględnieniem terminu obowiązującego dla osób niepełnosprawnych oraz terminu obowiązującego dla placówek,

e) opłaty uiszczane w związku z wydaniem kart parkingowych,
2) uprawnienia i obowiązki wynikającego z posiadania kart parkingowych,
3) data utraty ważności kart parkingowych wydanych na podstawie przepisów obowiązujących przed nowelizacją ustawy Prawo o ruchu drogowym,
4) kary dla osób posługujących się bezprawnie kartą parkingową,

5) obowiązek wyznaczania stanowisk postojowych dla pojazdów zaopatrzonych w kartę parkingową,
6) utworzenie Centralnej ewidencji posiadaczy kart parkingowych,
7) uzasadnienie konieczności wprowadzenia zmian – eliminujące ewentualne niekorzystne emocje związane z wdrażaniem nowych zasad wydawania kart parkingowych.
VII.
Minimum medialne

1. Jeden program telewizyjny o zasięgu ogólnokrajowym.

2. Jeden program radiowy o zasięgu ogólnokrajowym.

3. Wybrane portale internetowe.

VIII.
Oferta przygotowania i przeprowadzenia kampanii

Oferta powinna zawierać:

1) szczegółowe treści kampanii,

2) koncepcje i parametry planowanych spotów oraz i innych form przekazu,

3) planowany media-mix (wraz z uzasadnieniem),

4) media-plan (wraz z uzasadnieniem),

5) szacowane wskaźniki dotarcia zaplanowanej kampanii,

6) propozycje sprawdzenia efektów kampanii,

7) szczegółowy projekt budżetu,

8) harmonogram realizacji kampanii.

IX.
Termin realizacji kampanii

Kampania powinna mieć charakter ogólnopolski. Rozpoczęcie kampanii musi nastąpić nie później niż w pierwszej połowie października 2014 r. Zakończenie kampanii musi nastąpić nie później niż 15 grudnia 2014 r.
X.
Tryb realizacji

1. PFRON zastrzega sobie prawo kontroli realizacji kampanii na każdym z jej etapów.

2. Treści kampanii wymagają akceptacji PFRON.

3. Szczegóły współpracy PFRON z realizatorem kampanii ustalone zostaną w umowie.
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