Załącznik nr 1 do ogłoszenia z dnia 27 lipca 2012 r.

dziesiątego konkursu o zlecenie realizacji zadań

I.
Nazwa projektu

„Konwencja o Prawach Osób Niepełnosprawnych – kampania informacyjna dotycząca skutków ratyfikacji Konwencji dla społeczeństwa polskiego.”

II.
Cel programowy

Cel programowy 5: upowszechnianie pozytywnych postaw społecznych wobec osób niepełnosprawnych i wiedzy dotyczącej niepełnosprawności.

III.
Cel ogólny projektu

Rozpowszechnienie wiedzy o skutkach społecznych ratyfikacji przez Polskę Konwencji o Prawach Osób Niepełnosprawnych.

IV.
Cele szczegółowe projektu

1. Poinformowanie osób niepełnosprawnych o wpływie ratyfikacji Konwencji o Prawach Osób Niepełnosprawnych na ich sytuację życiową.

2. Poinformowanie społeczeństwa (w tym instytucji i innych podmiotów) o obowiązkach wynikających z ratyfikacji Konwencji o Prawach Osób Niepełnosprawnych.

V.
Adresaci projektu

1. Osoby niepełnosprawne.

2. Społeczeństwo kraju.

3. Instytucje świadczące usługi, między innymi, dla osób niepełnosprawnych.

4. Pracodawcy.

VI.
Zakres informacji przekazywanych w ramach kampanii informacyjnej

Informacje dotyczące praw osób niepełnosprawnych, wynikające z Konwencji, między innymi:

1) zakaz dyskryminacji ze względu na niepełnosprawność i zagwarantowanie osobom niepełnosprawnym jednakowej dla wszystkich i skutecznej ochrony przed dyskryminacją z jakichkolwiek względów,

2) tworzenie warunków do pełnego i równego korzystania przez osoby niepełnosprawne ze wszystkich praw człowieka i podstawowych wolności,

3) zapewnienie osobom niepełnosprawnym, na zasadzie równości z innymi osobami, dostępu do środowiska fizycznego, środków transportu, informacji i komunikacji, w tym technologii i systemów informacyjno-komunikacyjnych, a także do innych urządzeń i usług, powszechnie dostępnych lub powszechnie zapewnianych, zarówno na obszarach miejskich, jak i wiejskich,

4) zapewnienie włączającego systemu kształcenia umożliwiającego integrację na wszystkich poziomach edukacji i w kształceniu ustawicznym,

5) umożliwienie osobom niepełnosprawnym uzyskanie i utrzymanie możliwie największej niezależności, pełnych zdolności fizycznych, intelektualnych, społecznych i zawodowych oraz pełnej integracji i udziału we wszystkich aspektach życia społeczeństwa (zorganizowanie, wzmocnienie i rozwój usług i programów w zakresie wszechstronnej rehabilitacji, w szczególności w obszarze zdrowia, zatrudnienia, edukacji i usług socjalnych),

6) zakaz dyskryminacji ze względu na niepełnosprawność w odniesieniu do wszelkich kwestii dotyczących wszystkich form zatrudnienia, w tym warunków rekrutacji, przyjmowania do pracy i zatrudnienia, kontynuacji zatrudnienia, awansu zawodowego oraz bezpiecznych i higienicznych warunków pracy.

VII.
Minimum medialne

1. Jeden program telewizyjny o zasięgu ogólnokrajowym.

2. Jeden program radiowy o zasięgu ogólnokrajowym.

3. Wybrane portale internetowe.

VIII.
Oferta przygotowania i przeprowadzenia kampanii

Oferta powinna zawierać:

1) szczegółowe treści kampanii,

2) koncepcje i parametry planowanych spotów oraz i innych form przekazu,

3) planowany media-mix (wraz z uzasadnieniem),

4) media-plan (wraz z uzasadnieniem),

5) szacowane wskaźniki dotarcia zaplanowanej kampanii,

6) propozycje sprawdzenia efektów kampanii,

7) szczegółowy projekt budżetu,

8) harmonogram realizacji kampanii.

IX.
Termin realizacji kampanii

Kampania powinna mieć charakter ogólnopolski. Rozpoczęcie kampanii musi nastąpić nie później niż w I połowie września 2012 r. Zakończenie kampanii musi nastąpić nie później niż 31 grudnia 2012r.

X.
Tryb realizacji

1. PFRON zastrzega sobie prawo kontroli realizacji kampanii na każdym z jej etapów.

2. Treści kampanii wymagają akceptacji PFRON.

3. Szczegóły współpracy PFRON z realizatorem kampanii ustalone zostaną w umowie.
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