Założenia projektu „Wybory samorządowe bez barier – kampania informacyjna” (konkurs nr 14)

Załącznik nr 2 do Ogłoszenia z dnia 18 sierpnia 2014 r.
czternastego konkursu o zlecenie realizacji zadań

Założenia projektu o którego powierzenie realizacji mogą ubiegać się organizacje pozarządowe w ramach czternastego konkursu o zlecenie realizacji zadań, ogłoszonego przez PFRON na podstawie art. 36 ustawy z dnia 27 sierpnia 1997 r. o rehabilitacji zawodowej i społecznej oraz zatrudnianiu osób niepełnosprawnych
I. Nazwa projektu
„Wybory samorządowe bez barier – kampania informacyjna”.
II.
Cel programowy
Upowszechnianie pozytywnych postaw społecznych wobec osób niepełnosprawnych i wiedzy dotyczącej niepełnosprawności.

III.
Cel ogólny projektu
Zwiększenie uczestnictwa osób niepełnosprawnych w wyborach samorządowych.
IV.
Cele szczegółowe projektu
1. Upowszechnienie wśród osób niepełnosprawnych (ze szczególnym uwzględnieniem osób niepełnosprawnych mających trudności w komunikowaniu się) wiedzy o rozwiązaniach ułatwiających udział w wyborach samorządowych.
2. Przekonanie osób niepełnosprawnych do uczestnictwa w wyborach samorządowych.

3. Mobilizacja władz lokalnych do prawidłowego przygotowania warunków do głosowania dla osób niepełnosprawnych, uwzględniających różne rodzaje niepełnosprawności.
4. Poinformowanie społeczeństwa o rozwiązaniach ułatwiających osobom niepełnosprawnym udział w wyborach samorządowych.
5. Poinformowanie partii politycznych i/lub komitetów wyborczych o konieczności publikowania w internecie materiałów dostępnych dla osób niepełnoprawnych.

V.
Adresaci projektu
1. Osoby niepełnosprawne, ze szczególnym uwzględnieniem osób, które dotychczas nie brały udziału w wyborach z powodu barier ograniczających dostęp do lokalu wyborczego i barier w komunikowaniu się ograniczających możliwości samodzielnego głosowania.

2. Dorosłe społeczeństwo kraju, ze szczególnym uwzględnieniem osób z bezpośredniego otoczenia osób niepełnosprawnych (rodzina, opiekunowie).

VI.
Zakres informacji przekazywanych w ramach kampanii informacyjno-promocyjnej
1. Informacje dotyczące rozwiązań ułatwiających udział osób niepełnosprawnych w wyborach samorządowych, stworzonych przez ustawę – Kodeks wyborczy, ze szczególnym uwzględnieniem:

1) ułatwień przewidzianych dla osób niepełnosprawnych mających trudności w komunikowaniu się,
2) możliwości udzielenia pełnomocnictwa do głosowania w imieniu osoby niepełnosprawnej (uwarunkowania, procedury),

3) możliwości głosowania korespondencyjnego (uwarunkowania, procedury),

4) obowiązku dostosowania do potrzeb osób niepełnosprawnych części lokali wyborczych w każdej gminie.
2. Informacje dotyczące konieczności dostosowania serwisów internetowych partii politycznych i/lub komitetów wyborczych do potrzeb użytkowników z niepełnosprawnościami.
VII.
Minimum medialne
1. Jeden program telewizyjny o zasięgu ogólnokrajowym.

2. Dwa programy radiowe o zasięgu ogólnokrajowym.

3. Wybrane portale internetowe.

VIII.
Oferta przygotowania i przeprowadzenia kampanii
Oferta powinna zawierać:

1) szczegółowe treści kampanii,
2) koncepcje i parametry planowanych spotów oraz i innych form przekazu,
3) planowany media-mix (wraz z uzasadnieniem),
4) media-plan (wraz z uzasadnieniem),
5) szacowane wskaźniki dotarcia zaplanowanej kampanii,
6) propozycje sprawdzenia efektów kampanii,
7) szczegółowy projekt budżetu,
8) harmonogram realizacji kampanii.

IX.
Termin realizacji kampanii
Kampania powinna mieć charakter ogólnopolski. Rozpoczęcie kampanii musi nastąpić nie później niż w pierwszej połowie października 2014 r. Zakończenie kampanii musi nastąpić nie później niż 15 listopada 2014 r.
X.
Tryb realizacji
1. PFRON zastrzega sobie prawo kontroli realizacji kampanii na każdym z jej etapów.

2. Treści kampanii wymagają akceptacji PFRON.

3. Szczegóły współpracy PFRON z realizatorem kampanii ustalone zostaną w umowie.
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